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Eine starke Marke:

A6-Boulevard

Der 50 Kilometer lange Abschnitt der A6 zwischen dem
Dreieck Hockenheim und dem Weinsberger Kreuz hort
ab sofort auf den Namen ,A6-Boulevard®. Dahinter steht
eine Marketinggemeinschaft von 9 Besuchermagneten
entlang dieses Autobahnabschnittes.

Jahrzehntelang gab es immer wieder hoffnungsvolle An-
sitze, nun ist es gelungen: Die Marketing-Gemeinschaft
,AB-Boulevard” hat sich formiert mit neun héchst attraktiven
Besuchermagneten. Jeder der neun Betriebe generiert durch
seine nicht unerheblichen WerbemaBnahmen Kunden. Nur
die Gaste wissen zum (berwiegenden Teil gar nicht, dass
sich in unmittelbarer Nahe weitere attraktive Einrichtungen
befinden, deren Besuch sich ebenfalls lohnen wiirde.

Mit der Marke ,,A6-Boulevard” soll es nun gelingen, das
Einzugsgebiet zu vergréBern und damit einhergehend den
mehrtagigen Tourismus entlang dem Autobahnabschnitt
_Dreieck Hockenheim* und Weinsberger Kreuz“ zu fordern,
auch zum Vorteil der Hotellerie, der Gastronomie und dem
Handel der anliegenden Stédte. Hier liegt wahrlich ein schla-
fender Riese mit ungeheuerlichem Potential. Eine solche
Ballung von Besuchermagneten auf so kurzer Distanz ist
uniibertroffen. Vorbilder sind Marketing-Gemeinschaften
wie die ,Erlebnisregion Schwarzwald®, die - Museumsinsel
Berlin“, ,Ski amadé", ,Salzburger Sporiwelt” oder etwa die
Route 66 und der ,,1 7-Mile-Drive".

Zu den Unternehmen des _,AB-Boulevards“ zéhlen der
Hockenheimring, das neue BikinARTmuseum Bad Rappenau,
die Klima-Arena, RappSoDie Bad Rappenau, das Salzberg-
werk Bad Friedrichshall, der Erlebnispark Tripsdrill, die Ther-
men- und Badewelt Sinsheim, die expermimenta Heilbronn
sowie die Neckarmeile.

Wichtige Unterstiitzung erfahren die Unternehmen durch
die Tourismusamter BTB Bad Rappenau, Heilbronner Land
und Heilbronn Marketing. Alle beteiligten Betriebe erhalten
eine groBe Werbeséule mit dem Schriftzug A6-Boulevard
sowie Werbeflyer und Textinfos zu allen Standorten. Prof.
Dr. Barbel Renner von der experimenta spricht von der Ge-
meinschaft als ,,groBe Chance, die Uberregionale Bekannt-
heit zu steigern“. ,So etwas Besonderes auf einer kurzen
Strecke hat man nicht tberall, so Svenja Krauskopf von
den Salzbergwerken.

Mit dem Titel ,,A6-Boulevard” habe man einen unver-
brauchten Namen gefunden, der Weltoffenheit, Abwechs-
lung und zentrale Lage verspricht. Die Besuchermagnete
der Marketing-Gemeinschaft schntren dabei ein einmaliges
Erlebnispaket aus den Bereichen Wissenschaft, Geschichte,
Naturerlebnis, Naturverstandnis, Gesundheit, Erholung,
FreizeitspaB, Motorsport, Musik, Festivals und Erlebnis-
gastronomie. Ein Angebot, das in seiner Vielfalt und Inten-
sitat fur jede Urlaubsplanung héchst attraktiv ist. Sowohl fur
Besucher aus dem In- als auch aus dem Ausland.

Ach, nicht zu vergessen. So ziemlich in der Mitte des Boule-
vards befindet sich dann - in direkter Nachbarschaft zum
Bikini-Art-Museum —auch der beliebte 24-Autohof Bad Rap-
penau. Dessen Gastronomie soll ganz wunderbar sein ...
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